DONUSUMUN EKSENINDE MEDYA
VE TOPLUM

Toplum, tarihin basindan beri kendini anlatma ihtiyaciyla bicimlenen

bir organizmadir. Bu anlati, ilk énce mitlerle, sonra konusarak,

zamanla yazi ve resimle sekil bulmus; her defasinda ¢cagin ruhunu bir
baska sekilde ifade etmistir.
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e var ki bu anlatilar, yuzyillar bo-
N yunca dar alanlarda ve sinirli

cevrelerde dolasima girebiliyor-
du. Oysa bu sinirlar, Sanayi Devrimi ile
birlikte koklu degisimlere maruz kaldi.
Buharin carklara yon verdigi, zamanin
Uretimle dlculmeye baslandigi bu yeni
¢ag, yalnizca makineyi degil, toplumun
ruhunu da donusturmeye
basladi.

"Bu kirtlmanin ardin-

Sanayi Devrimi sadece fab- dan gelen en buyuk
rikalari degil, insanin dun- degisim ise "lletisim"

kitlesel iletisimle birlestiginde “toplum-
sal hafiza” dedigimiz sey, kimin kontro-
lunde oldugu sorusunu da beraberinde
getirdi.

Bu kirilmanin ardindan gelen en buyuk
degisim ise "iletisim" alaninda yasandi.
Toplumsal bellegin tasiyicisi olan anlaty,
artik kulaktan kulaga degil,
basili sayfalardan, radyo dal-
galarindan ve ekranlardan
yayiliyordu. Bdylece medya,
yalnizca bir ara¢ degil, za-

yaya ve kendine bakisini da alaninda yasandi. Top- manla bizzat toplumun do-

degistirdi. Zamani disipline
eden fabrika canlari, bireyi

lumsal bellegin tasiyi-

kusunu 6érmeye baslayan bir
gug¢ haline dénustu.

makineye benzeten isleyis- CIsI olan anlati, artik

ler ve kitlesel goclerle kuru-  kulaktan kulaga dedil,
basili sayfalardan,
yapisini cozerek yeni bir radyo dalgalarindan ve
toplumsallik formu dogur- ekranlardan yayiliyor-

lan kentler olusturdu. Hepsi
birlikte, geleneksel toplum

du. Bu yeni toplum, ano- 4 =
nim, kalabalik ve bireyciydi.
Artik kimlik, yalnizca ait ol-

dugun aile ya da din degil,
uretim iliskileri icindeki ye-
rin, sahip oldugun beceriler, tukettigin
urunler ve maruz kaldigin imgelerle de
tanimlanir olmustu.

Bu sUrecte bireyin anlam Uretme meka-
nizmalari da degisti. Artik s6zIU gelenek-
ten devralinan anlamlar, yerini gorselli-
gin hakimiyetine birakti. Zira yazi, gorsel
imgelerle yarisamiyordu. Kitlesel dretim,

1 Omer Guler, TESAM Medya ve iletisim Kirstsu Direk-
toéra.
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Medyanin Dogusu ve
Kimliklerin Yeniden Ku-
rulumu

Basin ve yayin araclarinin
dogusu, ozellikle 19. yuzyil-
dan itibaren toplumlari sa-
dece bilgilendiren degil,ayni
zamanda sekillendiren bir
kurumun dogusu anlamina
geliyordu. Gazeteler, ulusal kimliklerin
insasinda kritik roller Ustlenirken; radyo
ve televizyon, bir milletin ayni anda ayni
seyi izlemesini saglayarak ortaklik duy-
gusunu pekistirdi. Bu, zamanla milliyet
kavraminin yayginlasmasini, farkh fikir
ve ideolojilerin ortaya ¢cikmasini sagladi.
Bu dénemde medya, yalnizca haber ta-
siyan bir kanal degil, ayni zamanda gun-
delik hayatin bicimleyicisi haline geldi.
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Toplumun hangi degerleri sahiplendigdi,
hangi davranislari disladigi, kime “6rnek
vatandas” dendigi gibi meseleler bu-
yuk élctde medya icerikleriyle sekillen-
di. Medya, iktidar aygitlariyla yakin iligki
icinde calistl; yonetenin sdylemi, haberin
diliyle bulustugunda halkin gundemini
de belirlemeye basladi.

Marshall McLuhan'in ifadesiyle “Arac
mesajdir’ dnermesi, tam da bu donu-
sumun odak noktasini gosterir. Medya,
sadece icerik tasimiyor, ayni zamanda
iceriklerin nasil algilanacagina da karar
veriyordu. Gorsel medya, bireyde sahi-
cilik hissi uyandirarak televizyonun ne-
redeyse aileden bir birey gibi icselles-
tirilmesini sagladi. Reklamlar, tuketim
kaltranu dayatirken; diziler ve filmler
“Naslil yasanmali?” sorusuna yanit Uretti.

Yirminci yuzyilin son ceyregine gelindi-
ginde ise bu dogrusal, merkezi ve tek
yonlU medya anlayisi dijitallesmeyle be-

raber buyUk bir kirllma yasadi. Bilgi, artik
bir merkezden cevreye degil, her nokta-
dan her noktaya akabilen bir yapiya bu-
rindu. iste tam bu esikte, sosyal medya
kavrami sahneye ciktl.

Toplumda Yeni Dlizen: Sosyal Med-
ya

Sosyal medya, medya olgusunu hem
genigletti hem de donusturdu. Klasik
medyanin pasif tuketicisi, artik aktif bir
Ureticiye donustu. Facebook'ta bir sta-
tu guncellemesi, Twitter'da tek cumle-
lik bir yorum, Instagram’'da bir gorsel...
Hepsi birer iletisim edimi haline geldi.
Bu araglar yalnizca iletisimi hizlandirma-
di; bireyleri birer ki¢cuk medya birimine
donusturdu.

Bu yeni duzenin en carpici yonu, ger-
ceklikle kurulan iliskinin degismesiydi.
Sosyal medyada her birey kendi anlati-
sini kurar, duzenler ve yayar. Bu durum,
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post-truth ¢aginin zeminini hazirlarken;
hakikatin cogullasmasina ve ayni za-
manda parcalanmasina da yol acti. Artik
bireyin kendi dogrusu, kendi kamusu ve
kendi yanki odasi vardi.

Sosyal medya, bir yandan da “gdrinme
arzusu'nu tetikledi; 6te yandan bireyle-
rin benlik insasini dis onay mekanizma-
larina bagladi. Begeni sayilari, takipgi
oranlari ve etkilesim grafik-
leri, bireyin sosyal statusunu

filtrelenmis  gercekliklerle
orulurken; insan iliskileri de
yuUzeysellesti.

Toplumsal hareketler de bu
dijital damar Uzerinden ya-

2000'li yillarda Turkiye, dijitallesmeyle
birlikte cok katmanli bir medya ekosis-
temine adim atti. internetin demokra-
tiklestirici etkisi, baslarda ifade o6zgur-
lGgu ve sivil toplumun goérunuarlagu
acisindan olumlu etkiler yaratti. Ancak
zamanla sosyal medya, klasik medyanin
hastaliklarini miras almaya basladi:

Kutuplasma, manipulasyon, ling kultu-
rd...

"Turkiye'de medya
belirleyen yeni géstergelere tarihine bakildigin-
déndstu. Gundelik yasam, da, modernlesme
projeleriyle i¢ ice
gecmis bir sertiven
gorduliur. Cumhuri-
yetin ilk yillarinda

Sosyal medya, Turkiye'de
yalnizca siyasi degil; top-
lumsal donusumun de en
belirleyici aktorlerinden
biri oldu. Kriz zamanlarinda
hem o&orgutlenmenin hem
de bilgi Kirliliginin alanina
donusebildi. Dijital dun-

yllmaya basladi. Arap Baha- gazete, dergi ve rad- yanin sundudu hiz ve gé-

ri, Gezi Direnisi, Black Lives yo, bir yandan okur-
yazarlgi artirmak,
sosyal medya sayesinde an- Ote yandan yeni bir
lik 6rgdtlenme, taniklik ve vatandas tipi yarat-
mak igcin seferber
edildi. Televizyonun
manipUlasyonun ve géze- yayginlastigi 1980
timin de alani oldu. Birey, sonrasiise medyaq, 1

Matter (Siyahlarin Hayati
Onemlidir) gibi hareketler,

dayanisma Uretme imkani
buldu. Ancak bu yeni mecra,
yalnizca ézgurluklerin degil;

kendi sesiyle konustugunu
sanarken, algoritmalarin

ve cesitli ‘oyun kurucu'larin YICIsl, populer imge-
yonlendirdigi bir labirentte [erin lreticisi hdaline
déndusta."

dolasmaya baslad..
Turkiye Ornegi

Turkiye'de medya tarihine bakildiginda,
modernlesme projeleriyle i¢ ice gecmis
bir serlven gdérulur. Cumhuriyetin ilk
yillarinda gazete, dergi ve radyo, bir yan-
dan okuryazarligi artirmak, 6te yandan
yeni bir vatandas tipi yaratmak icin se-
ferber edildi. Televizyonun yayginlastigi
1980 sonrasl ise medya, kitlesel kulturdn
taslyicisi, populer imgelerin Ureticisi ha-
line donustu.
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ranurlik, zaman zaman
bireyler arasi dayanismay!
artirirken; kimi zaman da
panigi, guvensizligi ve asiri
duygusal yuklemeleri bera-
berinde getirdi.

Glincel Toplumsal Or-
nekler

Deprem Sonrasi Bilgi

kitlesel kdltirin tasi- Kirliligi (Kahramanmaras,

2023)

6 Subat depremleri sonra-
sinda sosyal medya, bir yan-
dan arama kurtarma faali-
yetleri ve yardim koordinas-
yonu icin essiz bir mecra haline gelirken;
diger yandan yanlis bilgilerin, sahte yar-
dim kampanyalarinin ve komplo teorile-
rinin yayildigi bir panik alanina dénus-
tl. Ozellikle “yardim gelmedi”, “binalar
bilerek yikildi”, “yapay deprem Uretildi”
gibi icerikler, bilgi ile duygunun birbi-
rine karistigl noktada toplumsal ofkeyi
dijitalden fiziksele tasidi. Bu olay, sosyal
medyanin hem ¢dzUum Uretici hem de



kriz buyutucu bir gu¢ oldugunu acikca
gosterdi.

2. Psikolojik Paylasim Patlamasi ve
Duygusal Teshir

Pandemi sonrasi donemde, o&zellikle
genc bireyler sosyal medyada depres-
yon, kaygl ve travma odakli iceriklere
yoneldi. Terapi seanslarini andiran pay-
lasimlar; gunluk duygusal inis cikislarin
surekli gorunur kilinmasi ve ice donuk
deneyimlerin teshiri, bir yandan empa-
ti kUlturanu gelistirirken; dte yandan bir
“travma yarisina” ve “duygusal perfor-
mans”a evrildi. Sosyal medya, bireysel
kirilganhklarin kolektif hale getirildigi bir
duvar islevi gormeye baslad.

Sonuc¢

Medya, artik yalnizca toplumsal yasami
yansitan bir ayna degil; toplumsal biling,
kimlik ve hakikat algisinin yeniden Ure-
tildigi ¢ok katmanli bir yapiya dénus-
mustur. Dijitallesme ile birlikte bireyler,
hem icerik Ureticisi hem de anlamlarin
tastyicisi haline gelmistir. Bu donusum,
yalnizca teknolojik bir ilerlemeden iba-
ret dedil; toplumsal baglarin, degerlerin
ve gercekligin yeniden tanimlanmasi
anlamina gelmektedir. Ancak bu yeni

duzen, yalnizca 6zgurlesme degil; ayni
zamanda gdzetim, manipulasyon ve
kimlik asinmasi gibi riskleri de berabe-
rinde getirmistir.

Gercek ve saglkh bir toplumsal donu-
sum, bireylerin medya karsisindaki ko-
numlarini sorgulamasi; dijital etigi icsel-
lestirmesi ve kamusal sorumluluk duy-
gusuyla hareket etmesiyle mUumkundur.
Aksi halde medya, gercedi aynada degil;
sisli bir vitrinde seyrettiren, yonlendiren
ve hatta yabancilastiran bir aygita dénu-
secektir.

Bu noktada, yalnizca bireylerin degil; ka-
musal otoritelerin, d6zellikle de devletin
aktif ve dengeleyici bir rol Ustlenmesi
elzemdir. Devlet, ifade 6zgurlugunu ze-
delemeden; ancak hakikatin ve kamu
yararinin altini c¢izecek sekilde medya
okuryazarhgini yayginlastirmali, dijital
etik ilkeleri tesvik etmeli ve manipulas-
yona karsi direncli bir medya ekosistemi
insa etmelidir. Bu donemde; kamusal
duzenin korunmasi ve toplumun saglikl
bir donusum gecirebilmesi, bununla be-
raber bireyin dijital dinyada insan onu-
runa yarasir bicimde var olabilmesi igin,
normlarin yeniden yazilmasi elzemdir ve
sarttir.
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