\

N\

X

i
//
=z
Iy il \\

GUOCHAO’NUN YUKSELISi VE CiN
ORTA SINIFINDA ULUSAL KiMLIK
INSASI

Son yillarda Cin'de dikkat cekici bir kulturel ve ekonomik olgu

giderek guc¢ kazaniyor: Guochao

(E#), yani "ulusal dalga." Bu

kavram, geleneksel Cin kulturel unsurlarinin modern tasarimlarla
harmanlanarak moda, kozmetik, gida, teknoloji ve daha bircok
sektorde yeniden yorumlanmasi anlamina geliyor.

Ahmet Faruk ISIK
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zellikle 1990 sonrasi dodan ve
Obug(;m Cin'in kentli orta sinifi-

ni olusturan gen¢ kusaklar, yal-
nizca islevsellik ya da fiyat odakl degil,
aynl zamanda duygusal ve sembolik bir
deger tasiyan Urunlere yo-
neliyor. Guochao, iste tam
bu noktada devreye giriyor:
genc nesil Cinliler, gecmisin
mirasini modern yasamla
butunlestiren bu yerli mar-
kalar aracihigiyla hem birey-
sel hem de kolektif kimlikle-
rini yeniden kurguluyor. Bu
hareket, yalnizca bir tuke-
tim trendi degil; Cin'in mo-
dernlesme sureci, kulturel
6zguven arayisl ve devletin
ulusal kalkinma stratejile-
riyle dogrudan baglantili bir
donusumun  yansimasidir.
Kuresel rekabetin arttigi,
jeopolitik dengelerin degis-
tigi bir donemde, Guochao araciligiyla
gelistirilen "tuketici milliyetciligi", Cin'in
kdltdrel yumusak gucunu artirmakta ve
i¢c tuketim yoluyla ulusal birlik duygusu-
Nnu pekistirmektedir. Bu nedenle Guoc-
hao, bir Urun estetiginden fazlasidir: o,
cagdas Cin'in kimlik politikalarini, eko-
nomik yonelimlerini ve kulturel 6zlemle-

beklentisini de

1 Ahmet Faruk ISIK, ChinaMed Project, Arastirma
Gorevlisi.

"Cin’in hizla buyuyen
orta sinifi, Guochao’nun
en énemli itici gucudur.
Artan gelir seviyesi,
yasam standardi

beraberinde getirmistir.
Artik Cinli tuketiciler
yalnizca ucuz urunlere
degil, kaliteli, estetik ve
kultarel olarak anlamli
urtnlere yonelmektedir."

rini yansitan ¢ok katmanli bir toplumsal
olgudur.

Tarihi Arka Plan: “Made in China”-
dan “Created in China"a

1980'ler ve 1990'larda Cin'in
kUresel Uretim zincirine en-
tegrasyonu “Made in China”
etiketiyle anilirken, bu ifa-
de genellikle dusuk mali-
yetli ve dusuk kaliteli Urun-
leri cagristirlyordu. Ancak
2000l yillarla birlikte, Hu-
awei, Lenovo, Haier, Li-Ning
gibi yerli markalarin yukse-
lisi, Cin'in yalnizca Uretici
dedil, ayni zamanda yaratici
bir guc¢ haline gelme caba-
sini yansittl. Bu sureg, Guo-
chao’nun zeminini hazirladi.
2018'de Li-Ning'in New York
Moda Haftasi’'ndaki cikisi,
Guochao'’nun dénum noktasi olarak ka-
bul edilir. Bu defilede Cin sembollerinin
cesurca kullanilmasi, tuketim yoluyla
kulturel ifade bicimlerine yénelen geng
orta sinifi derinden etkiledi. Ayni doé-
nemde, Pechoin gibi yerlesik kozmetik
markalari ile Perfect Diary gibi yenilikci
girisimler, geleneksel Cin tibbi ve este-
tigini modern pazarlama stratejileriyle
bulusturdu. Bdylece hem geleneksel
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kultUre duyulan ézlem hem de kaliteli
yerli Urdn arayisi Guochao markalari et-
rafinda birlesti.

Kultirel Boyut: Kimlik, Estetik ve
Ulusal Bellek

Guochao, Cin'in tarihsel ve kulturel bi-
rikimini gundelik yasam urunleriyle ye-
niden bulusturarak sembolik bir kimlik
insasina hizmet eder. Hanfu tarzi kiya-
fetler, imparatorluk donemi estetigiyle
tasarlanmis makyaj urunleri, Cin mitolo-
jisini konu alan tematik eglence parklari
ya da Cin operasi motifleriyle sUslenmis
fast-food ambalajlar, bu donudsuimun
ornekleridir. Ozellikle sehirli gencler, bu
urunler araciligiyla hem bireysel tarzla-
rini ifade etmekte hem de gelenekleri-
ne sahip ciktiklarini gdéstermektedir. Bu
noktada Michael Billig'in "banal milli-
yetcilik" kavrami devreye girer: insanlar,
gunluk yasamda farkinda olmadan bile
ulusal kimlige dair sembollerle surekli
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olarak karsilasir ve bu semboller Uzerin-
den bir aidiyet duygusu gelistirir. Guoc-
hao Urunleri de bu tur sembollerle dolu-
dur; bir rujun rengi Yasak Sehir'in duvar-
larindan ilham alabilir, bir ayakkabi Cin
Yeni Yili motifleriyle stslenebilir.

Ekonomik Boyut: Orta Sinif, Tuke-
tim Gucu ve Yerli Markalar

Cin'in hizla bayuyen orta sinifi, Guocha-
o'nun en onemli itici gucudur. Artan ge-
lir seviyesi, yasam standardi beklentisini
de beraberinde getirmistir. Artik Cinli
tuketiciler yalnizca ucuz Urunlere degil,
kaliteli, estetik ve kultUrel olarak anlam-
[l drnlere ydonelmektedir. Euromonitor
verilerine gore, 2021 itibariyla Anta ve
Li-Ning, Cin'in spor giyim pazarinda Adi-
das'l geride birakmis; kozmetik alanin-
da ise yerli markalar yabanci rakipleri-
ne karsli dnemli dstunlUkler saglamistir.
Devlet de bu dénusimu desteklemek-
tedir. “China Brand Day” gibi girisim-



lerle yerli Uretim tesvik edilmekte, “ikili
dolasim” stratejisi kapsaminda i¢c tuke-
tim artirilarak ekonomik bagimsizlik he-
deflenmektedir. Bdylece Guochao, hem
bireysel kimligin hem de ekonomik kal-
kinmanin bir araci haline gelmistir.

Siyasi Boyut: Ulusal Anlati,Yumusak
Gucg ve Devlet Destegi

Guochao yalnizca bir tuketim kualtdru
degil, ayni zamanda siyasi bir aractir.
Devletin “kultUrel 6z guven” (SALE1E)
kavrami etrafinda sekille-

nen ulusal anlatisi, gencle- “Guochao, cagdas

Cin’in kulturel, ekono-
Cin Komunist Partisi icin bu mik ve siyasi dinamik-
durum, halk destegini sag-  [erini bir araya getiren ..

rin yerli drunlerle 6zdesles-
mesiyle hayat bulmaktadir.

lamlastiran bir unsur ola-
rak islev gdérmektedir. Ayni

zamanda, Batill markalann Pir harekettir. Kaltarel
“kultarel uyum” cabalari da  olarak, Cin gencgliginin

ise, hem i¢ butunludgu destekleyen hem
de disa karsi kulturel 6zguveni besleyen
bir islev Ustlenir. Cin orta sinifi icin Gu-
ochao, yalnizca bir stil tercihi degil, ayni
zamanda “Ben Cinliyim ve bununla gu-
rur duyuyorum” demenin yeni bir yolu-
dur. Bu anlamda Guochao, yalnizca bir
tuketici trendi degil; Cin'in ulusal kimlik
arayisinda belirleyici bir asamadir. Onu-
muzdeki yillarda bu hareketin kaliciligy,
verli markalarin derinlikli kultdrel anla-
tilarla kaliteli Urunler sunmaya devam
edipb edemeyecegine bagl olacaktir.
Ancak simdiden séylenebi-
lir ki, Guochao, Cin'in hem
ic hem dis dunyaya verdigi
guclu bir kimlik ve ézgUven
mesajidir. Cin'in 21, yuzyil-
yukselisinin  sembol-

06zgun ve ¢ok katmanli  |erinden biri olarak bu dal-

ga, hem yerli hem kuresel
Olcekte yanki uyandirmaya
devam edecektir.

Guochao'nun Cin'e sagladi- gecmisle yeniden bag

g1 kulturel Ustunldgun bir
gostergesidir. Sosyal med-

rin kcuk bir hata nedeniyle

. - tanir."
kitlesel boykotlara ugrama-

kurmasina ve bu bagi

yada yerli markalarin éne ¢i- modern yasamla en- ger
karilmasi, yabanci markala- tegre etmesine olanak domestic

si, Cin'in tuketici gucunun
artik bir tur dis politika araci
olarak kullanilabildigini gdstermektedir.
Bu da Guochao'nun yalnizca ice donuk
bir estetik tercih degil, disa donuk bir
guc gosterisi oldugunu kanitlar.

Sonug¢

Guochao, cagdas Cin'in kulturel, eko-
nomik ve siyasi dinamiklerini bir araya
getiren 6zgun ve cok katmanli bir ha-
rekettir. Kulturel olarak, Cin gencliginin
gecmisle yeniden bag kurmasina ve bu
badl modern yasamla entegre etmesine
olanak tanir. Ekonomik olarak, yerli mar-
kalarin rekabet gucunu artirarak tuke-
tim davranislarini dénusturdr ve Cin'in
ic piyasasini guclendirir. Siyasi olarak
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